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On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Seviyesi On Lisans

Dersin Tiiri Segmeli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci

Global pazarlarin yapisina gére miisteri, isletme beklentilerini ve uluslararasi pazarlarda isletme
satig strateji ve politikalarma gore miisterileri belirleyebilme, uluslararasi pazarlarda isletme hedef
ve stratejilerine gore pazarlama faaliyetlerini planlama ve pazarlama karmasinin uygulanmasina
yardimei olacak bilgilerin verilmesi hedeflenmektedir.

Dersin Ogrenme
Kazanimlari

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Global pazarlama ve ilgili kavramlari bilir.

2. Global ticaret bloklarini ve global ticareti tesvik eden kuruluslari tanir.
3. Global pazarlama faaliyetlerini bilir.

4. Global pazarlarda satig faaliyetlerini uygulamak yeterliklerine sahip olur.
5. Global pazarlar igin {iriin stratejilerini bilir.

6. Global pazarlarda iiriin tanitma ve global mesleki sorumluluklar1 kavrar.

Dersin Igerigi

Globallesme, global pazar ¢evresi, yeni iiriin gelistirme, global pazarlara giris stratejileri,
fiyatlandirma, tutundurma, tutundurma, dagitim

Haftalar Konular
1 Global pazarlama ve ilgili kavramlar
2 Global Pazar gevresi ve degiskenleri
3 Global ticaret bloklar1
4 Global ticareti tegvik eden kuruluglar
5 Global Pazar arastirmalari
6 Global pazarlara giris stratejileri
7 Ara Sinav
8 Global pazarlar i¢in iiriin stratejileri
9 Global pazarlarda iiriin fiyatlama
10 Global pazarlamada dagitim
11 Global pazarlarda tutundurma
12 Global pazarlamada odaklanma stratejisi
13 Global ihracat iglemleri
14 Global pazarlarda iiriin tanitma ve global mesleki sorumluluklar

Genel Yeterlilikler

1. Globallesme, global pazar ¢evresi konusunda bilgi sahibi olur.
2. Dis ticaret ve pazarlama ayrimini yapma becerisine sahip olur.

3. Yeni {irlin gelistirme, global pazarlara giris stratejileri, fiyatlandirma, tutundurma, tutundurma, dagitim ve global yeni

stratejiler gelistirme konusunda ¢ikarsamalar yapabilir ve yorumlayabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Ara Smav: % 40
Final: % 60
Bitiinleme: % 60




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
0C1 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3
0C2 3 4 4 2 4 4 4 4 3 3 4 2 4 5 4
0C3 4 3 3 3 4 3 5 4 4 4 3 3 3 4 5
0c4 3 5 4 2 3 4 4 5 3 4 2 4 4 3 4
0Cs 4 3 2 3 4 4 5 5 4 3 4 3 3 3 5
0ce | 4 3 2 3 5 3 5 4 3 4 5 3 4 4 5
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar
l;<iiztt3kyli 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Ciktilar1 ve llgili Dersin iliskisi
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Pan:;ll)aarlna 4 4 3 3 4 4 5 4 3 4 4 3 4 4 4




