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On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge
Dersin Seviyesi On Lisans
Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci

Yaygin pazarlama islevlerini bir arada tutan marka olusturmanin énemini kavrar. “Kimse bir seyi
markalamazsa, hicbir sey olmaz” slogani ile marka merkezli satisin 6neminin bilinmesi ve
markalama kurallarinin kavranmasidir.

Dersin Ogrenme
Kazanimlari

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Marka ile ilgili temel teorik kavramlari bilir.

2. Markanm 6nemini ve is hayatinda faydasini bilir.

3. Yaygin pazarlama iglevlerini bir arada tutan marka olusturmanin énemini kavrar.

4. Markanm tescilini bilir.

5. Kimse bir seyi markalamazsa, higbir sey olmaz” slogani ile marka merkezli satigin nemini
bilir.

6. Markalama kurallarini kavrar.

Dersin Igerigi

Marka ve marka ile ilgili kavramlar, markanin 6nemi, faydasi, islevleri, deger ve bilesenleri ile
tescili, marka olusturmanin kurallarindan yayilma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve referans
kurallar1, kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaglik ve jenerik-tanitma yazisi, tanitimlik,
sirket ve alt marka kardesler, bigim ve renk sinirlar, istikrar, degisim, 6liimliiliik ve tekillik
kurallari.

Haftalar Konular
1 Marka ve marka ile ilgili kavramlari
2 Markanin 6nemi, faydasi ve islevleri
3 Marka deger ve bilesenleri ile tescili
4 Marka olusturmanin kurallarindan: yayilma, daralma
5 Marka olusturmanin kurallarindan: tanitim, reklam
6 Marka olusturmanin kurallarindan: kelime ve referans
7 Ara Smav
8 Marka olugturmanin kurallarindan: kalite, kategori, isim
9 Marka olusturmanin kurallarindan: genislemeler, arkadaglik
10 Marka olusturmanin kurallarindan jenerik-tanitma yazisi, tanitimlik-tanitim yazisi- kurallari
11 Marka olusturmanin kurallarindan: sirket ve alt marka kardesler
12 Marka olugturmanin kurallarindan: : bigim ve renk kurallart sinirlar
13 Marka olusturmanin kurallarindan: istikrar ve degisim
14 Marka olusturmanin kurallarindan; 6liimliiliikk ve tekillik kurallari

Genel Yeterlilikler

1. Marka ve marka ile ilgili kavramlari bilir.
2. Marka deger ve bilesenleri ile tescili konularinda bilgi sahibi olur.
3. Marka olusturmanin kurallarini, marka olusturma ve tescilini bilme ve bu konularda ¢ikarsamalar yapma ve yorumlama

becerisine sahip olur.
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Degerlendirme Sistemi

Ara Smav: % 40
Final: % 60
Bitiinleme: % 60




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 |PC2 |PC3 |PC4 |PC5 |PC6 |PC7 |PC8 |PC9 |PC10 |PC11 |PC12 |PC13  |PCl4 |PC15
6¢1 2 2 4 4 2 2 2 2 2 2 3 2 3 3 2
0¢2 2 3 3 3 3 2 3 3 2 2 2 2
0¢3 3 2 2 4 2 2 3 2 3 3 3 3 2 3 3
Oca 2 2 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 3 3 3
0¢s5 3 2 3 4 2 2 3 3 2 2 4 2 2 3 2
(003 2 3 3 4 3 3 3 3 2 3 4 2 3 4 3
OC: Ogrenme Ciktilari PC: Program Ciktilari
Katki | ook Disgiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilari ve ilgili Dersin iliskisi
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY | PC10 | PC11 | PC12 | PCI13 | PC14 | PC15
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