DERSIN ADI KODU YARIYILI T+U KREDISI AKTS

Pazarlama 1213305 11T 3+0 3 3
On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Seviyesi On Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci Tiiketici istek ve ihtiyaclarmim karsilanmasinda aktif rol oynayan pazarlamanin tiim yonleriyle
incelenip ihtiyaclarm tatmininde uygulanmasi gerekli olan stratejilerin 6gretilmesi
hedeflenmektedir.

Dersin Ogrenme Bu dersin sonunda 6grenci;

Kazanimlari 1. Pazarlamanin temel teorik kavramlarini bilir.

2. Pazarlamanin insan ve i hayatindaki 6nemini bilir.

3. Thtiyaglarm tatmininde gerekli stratejileri uygulama becerisine sahip olur.
4. Miisteri tatmini ve miisteri mutlulugunun saglanmasini bilir.

5. Pazar bilgisini 6grenerek analitik diisiincenin énemini bilir.

6. Pazarlamanin giincel meseleleri hakkinda yorum yapar.

Dersin Igerigi Pazarlamanin konusu, kapsami, gelisimi, gevresi, stratejik planlama, pazarlama aragtirmasi ve bilgi
sistemi, tiiketici pazar1 ve tiiketici davranisi, endiistriyel pazarlar ve uluslararasi pazarlar, pazar
boliimlendirme, hedef pazar se¢imi ve satis tahmini, mamul, fiyat, tutundurma, kisisel satig ve satis
gelistirme, reklam ve halkla iligkiler, internette pazarlama, dogrudan pazarlama ve dagitim.

Haftalar Konular

Kisisel satig ve satig gelistirme

Reklam ve halkla iligkiler

Internette pazarlama

Dogrudan pazarlama

1 Pazarlamanin konusu, kapsami, gelisimi

2 Pazarlama g¢evresi. Stratejik planlama ve pazarlamanin rolii
3 Pazarlama arastirmasi ve bilgi sistemi

4 Tiiketici pazari ve tiiketici davranisi

5 Endiistriyel pazarlar ve uluslararasi pazarlar

6 Pazar boliimlendirme, hedef pazar segimi ve satig tahmini
7 Ara Sinav

8 Mamul ve fiyat

9 Tutundurma

10

11

12

13

14

Dagitim

Genel Yeterlilikler

1. Pazarlamanm konusu, gelisimi, pazarlama ¢evresi, pazarlamanin rolii, pazarlama arastirmasi, tiikketici davranigi, endiistriyel
pazarlar ve uluslararasi pazarlar konusunda bilgi sahibidir.

2. Hedef pazar se¢imi ve satig tahmini, mamul, fiyat, tutundurma, kisisel satig ve satig gelistirme, reklam ve halkla iliskiler
alanlarida beceri sahibi olur.

3. linternette pazarlama, dogrudan pazarlama, dagitim konusunda ¢ikarsamalar yapabilir ve yorumlayabilir.

Kaynaklar

Islamogh}, A. H. (2006). Pazarlama Yonetimi, Beta yaynevi, istanbu!.
Mucuk, 1. (2001). Pazarlama Ilkeleri, Tirkmen Kitapevi, 13.Baski, Istanbul.

Degerlendirme Sistemi

Ara Smav: % 40
Final: % 60
Bitiinleme: % 60




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 PG2|PC3 |PC4 |PC5 [PC6 |PC7 |PC8 |PC9 |PC10 |PC11 |PG12 |PG13  (PGl4 |PG15
0¢1 3 30 4 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 4 4
0¢2 3 21 5 4 2 2 3 4 4 4 3 3
o¢3 3 3| 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 4 4
O¢a 4 315 4 3 2 2 4 3 3 4 2 3 4 3
6¢s 3 2| 4 3 2 3 3 3 3 4 3 2 2 5 4
(o] 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 4 3 2 4 3

OC: Ogrenme Ciktilari PC: Program Ciktilari
Katki |4 600 Disiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek

Diizeyi

Program Ciktilari ve ilgili Dersin iliskisi

PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY | PC10 | PC11 | PCI12 | PC13 | PC14 | PC15

Pazarlamq 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 4 2 2 4 4




