DERSIN ADI KODU YARIYILI T+U KREDISI AKTS
Reklamcilik 1213210 11 3+0 3 4
On Kosul Dersler
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Seviyesi On Lisans
Dersin Tiiri Segmeli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci

Reklam siirecine iliskin kavramlarla tanistirmak, reklamcilik meslegiyle ilgili bilgileri anlatmak ve
bir reklam kampanyasinin nasil planlanip gerceklestirildigini gostermektir.

Dersin Ogrenme
Kazanimlari

Bu dersin sonunda 6grenci;
1. Reklam kampanyalari ile ilgili planlama, tanimlama, modelleme ve ¢6zme becerisine sahip olur.

2. Karar, uygulama ve davranislarinda Cagr1 Merkezi Hizmetleri alanina iliskin edindigi bilgileri
kullanma becerisine sahip olur.

3. Reklam ile ilgili siiregleri 6grenme ve kullanabilme becerisine sahip olur”.

4. Reklam sektoriinde yonetsel becerileri edinebilme ve kullanir

5. Reklamcilik alanindaki ulusal ve uluslararasi meseleleri ve konulari takip eder.

6. Cesitli reklam mecralar i¢in reklam materyallerini tasarlar ve uygular.

Reklam, iletisim, pazarlama bilgilerini reklamcilik problemlerini ¢dzmede kullanabilme
yeteneginin gelistirilmesi, reklam kampanyalar ile ilgili planlama, tanimlama, modelleme ve is
tanimlari, reklam tiirleri, pazarlamada reklamin yeri, pazar arastirmasi, durum analizi,
biitcelendirme, iletisim ve reklam alanina yonelik kanuni diizenlemeleri yorumlayabilme, gorsel
tasarim alanindaki modern teknikleri ve yazilimlar1 kavrayabilme ve kullanabilme, bilgi iletisim
teknolojilerini reklam ve pazarlama kapsaminda stratejik anlamda kullanabilme, reklam sektoriinde
yonetsel becerileri edinebilme ve kullanabilme, mesleki ve etik sorumluluk bilincine sahip

Dersin Igerigi

olabilme.
Haftalar Konular
1 Reklam, iletisim, kitle iletisimi, pazarlama ve reklam bilgilerini reklamcilik problemlerini ¢cozmede
kullanabilme yeteneginin gelistirilmesi
2 Reklam kampanyalari ile ilgili planlama, tanimlama, modelleme ve ¢6zme becerisi
3 Reklam siirecine iligkin kavramlar, meslek mensuplarmin is tanimlari, reklam tiirleri.
4 Pazarlama siirecinde reklamin yeri, biitiinlesik pazarlama iletisiminin pargasi olarak reklam.
5 Segmentasyon ve hedef kitle se¢imi
6 Reklamda arastirma, pazar aragtirmasi, durum analizi
7 Ara Siav
8 Reklamda planlama: Reklam kampanyasinin hedefleri, hedef kitle, medya se¢imi
9 Mesaj stratejileri, konumlandirma, takvimleme, biitcelendirme
10 Reklamciligin dénemsel siireglerine iliskin bilgi sahibi olma ve yorumlama
11 Iletisim ve reklam alanma yénelik yasal diizenlemeleri yorumlayabilme
12 Gorsel tasarim alanindaki modern teknikleri ve yazilimlart kavrayabilme ve kullanabilme
13 Bilgi iletigsim teknolojilerini reklam ve pazarlama kapsaminda stratejik anlamda kullanabilme
14 Reklam sektoriinde yonetsel becerileri edinebilme ve kullanabilme
Mesleki ve etik sorumluluk bilincine sahip olabilme

Genel Yeterlilikler

1. Reklam, iletisim, pazarlama bilgilerini reklamcilik problemlerini ¢6zmede kullanabilme yeteneginin gelistirilmesi,
pazarlamada reklamin yerini bilir.

2. Reklam alanina yonelik kanuni diizenlemeleri yorumlayabilme, gorsel tasarim alanindaki modern teknikleri ve yazilimlari
kavrayabilme ve kullanabilme yetenegine sahip olur.

3. Bilgi iletisim teknolojilerini reklam ve pazarlama kapsaminda stratejik anlamda kullanabilme ve mesleki ve etik sorumluluk
bilincine sahip olma ve bu konuda ¢ikarsamalar yapabilmek ve yorumlayabilmek.
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Degerlendirme Sistemi

Ara Smav: % 40
Final: % 60
Bitiinleme: % 60




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 |PC2 |PC3 |PC4 |PC5 |PC6 |PC7 |PC8 |PC9 |PC10 |PC11 |PC12 |PC13  |PCl4 |PC15
6¢1 3 3 4 3 2 2 2 3 4 3 3 3 2 3 3
0¢2 3 2 4 2 2 3 3 2 3 3 4 2 3
0¢3 2 3 3 3 2 2 2 3 4 3 3 3 2 3 3
Oca 3 3 4 3 2 3 3 2 3 2 4 2 3 3 4
0¢s5 2 4 5 2 3 2 2 3 4 3 3 3 2 3 3
(003 3 2 4 3 2 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3
OC: Ogrenme Ciktilari PC: Program Ciktilari
Katki | ook Disgiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilari ve ilgili Dersin iliskisi
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY | PC10 | PC11 | PC12 | PCI13 | PC14 | PC15
Reklam| 3 3 4 3 2 3 2 3 4 3 3 3 2 3 3




