DERSIN ADI

KODU YARIYILI T+U KREDISI AKTS

Sosyal Medya

1213402 v 2+0 2 2

On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge
Dersin Seviyesi On Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci

Sosyal veya dijital cagm 6nemli bir getirisi olan sosyal medyanin kullanim alanlarinin, bireysel,
toplumsal, iktisadi, siyasi ve kiiltiirel etkilerinin degerlendirilmesi hedeflenmektedir.

Dersin Ogrenme
Kazanimlari

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Sosyal medyanin bireyler ve kisilerarasi iletisim tlizerindeki etkilerini bilir.
2. Yeni medyanin kurumsal iletisimdeki kullanim alanlarmni seger.

3. Sosyal medyanin siyasi iletisimdeki roliinii kavrar.

4. Sosyal medyanin demokratik katilim ile iligkisini tanir.

5. Sosyal medyanin kiiltiirler arasindaki etkilesim tizerindeki roliinii kavrar.
6. Sosyal medya bagimliligmi ve bunun ¢6ziim yollarm bilir.

Dersin Igerigi

Yeni medyanin geligimi, kavram ve igerik olarak sosyal medya, sosyal medya ve kisilerarasi
iletigim, “siber kiiltiir-sanal kimlik”, kurumsal sosyal medya ve pazarlama, sosyal medyada itibar
ve kriz yonetimi, sosyal medya ve siyasal iletisim, sosyal medyada kontrol, sosyal medya ve
demokratik katilim, sosyal medya ve kiiltiirel ¢esitlilik, sosyal medyada ahlaki meseleler, sosyal
medya okuryazarligi, sosyal medya bagimliligi, sosyal medya okuryazarligi, sosyal medya
bagimlilig:.

Haftalar

Konular

Yeni Medyanin Gelisimi, Kavram ve Igerik Olarak Sosyal Medya

Sosyal Medya ve Kisilerarasi Iletisim, “Siber Kiiltiir-Sanal Kimlik”

Kurumsal Sosyal Medya

Sosyal Medya ve Pazarlama

Sosyal Medyada Itibar ve Kriz Yénetimi

Sosyal Medya ve Siyasal Iletisim

Ara Smav

Sosyal Medyada Kontrol

Sosyal Medya ve Demokratik Katilim

Sosyal Medya ve Kiiltiirel Cesitlilik

Sosyal Medyada Ahlaki Meseleler

Sosyal Medya Okuryazarligi, Sosyal Medya Bagimlilig

Sosyal Medya Okuryazarligi,
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Sosyal Medya Bagimliligx

Genel Yeterlilikler

1. Yeni medyanin gelisimi, sosyal medya ve kisilerarasi iletisim konularinda bilgi sahibi olur.
2. “siber kiiltiir-sanal kimlik”, kurumsal sosyal medya ve pazarlama, sosyal medyada itibar ve kriz yonetimi alanlarmda

tecriibe sahibi olur.

3. Sosyal medya ve siyasal iletisim, sosyal medyada kontrol, sosyal medyada ahlaki meseleler, medya okuryazarlig
bagimliligin1 konusunda ¢ikarsamalar yapabilir ve yorumlayabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Ara Smav: % 40
Final: % 60
Bitiinleme: % 60




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
0cC1 3 4 3 3 3 3 4 3 3 4 5 4 3 4 4
0C2 3 3 3 3 3 3 5 4 4 4 5 3 2 4 3
0C3 3 4 4 3 3 3 4 3 5 5 5 4 3 3 4
0C4 3 4 3 2 2 2 5 4 4 4 4 3 2 4 3
0Cs 4 3 4 3 3 3 4 4 3 5 5 4 3 3 4
0Ce6 4 4 3 3 3 2 5 4 4 4 4 4 3 4 4
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar
Katki - - .. ..
Diizeyi 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Ciktilar1 ve llgili Dersin iliskisi
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Sosyal
Medya 3 4 4 3 3 3 5 4 4 4 5 4 3 4 4




