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On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge
Dersin Tiirt Zorunlu
Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci

Ogrencileri, marka, markanin unsurlari, marka stratejileri ve bagintili kavramlar hakkinda

bilgilendirmek.

Dersin Ogrenme Kazanimlar1

Bu dersin sonunda 63renci;

Pazarlama alaninda rekabeti anlar
Algilama yonetiminin isleyisini kavrar
Konumlandirma stratejisi gelistirir
Markalama kurallarint kavrar
Markalasmanin isletmeler i¢in 6nemini ve siirecini kavrar

Markalasan ve markalagmamus tirlinleri ayirt etme becerisine sahip olur.

Qs

Dersin Igerigi

Marka ve marka ile ilgili kavramlar, markanin 6nemi, faydasi, islevleri, deger ve bilesenleri
ile tescili, marka olusturmanin kurallarindan yayilma, daralma, tanitim, reklam, kelime ve
referans kurallari, kalite, kategori, isim, genislemeler, arkadaslik ve jenerik-tanitma yazist,
tanitimlik, sirket ve alt marka kardesler, bigim ve renk simirlar, istikrar, degisim, 6limliiliik

ve tekillik kurallari.

Haftalar Konular
1 Kiiresellesme, rekabet, liberal ekonomik sistem ve getirdikleri
Marka kavrami, pazarlamadaki dnemi
3 Markanin tescili
4 Stratejik marka yonetim siirecinin planlanmasi
5 Algilama Yo6netimi marka bilinci
6 Marka denkligi ve unsurlar1
7 Ara Siav
8 Markalasma stratejileri ve drnek olaylar
9 Markalasma stratejileri ve drnek olaylar
10 Markalasma stratejileri ve drnek olaylar
11 Marka konumlandirma
12 Marka Farklilagmast
13 Marka baglilig: ve tiiketim kiiltiirii
14 Global marka yonetimi
Genel Yeterlilikler

1. Ogretim ortamin gore, uygun dgretim teknolojileri segme

2. Ogrenciler bu dersin ana konularini anlar ve giinliik ve is hayat1 alan1 uygulamalarinda kullanir

3. Alanmdaki kanuni diizenlemeler ve mesleki standartlari bilir.
4. Isleyecegi dersin 6zelligine gore, uygum materyal tasarlama ve kullanma
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PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 [PC2 [PC3 [PC4 |[PC5 [PC6 [PC7 [PC8 [PC9 [PC10 [PC11 [PC12 [PC13 [PC14 |PC15
0ocC1 2 2 4 4 2 2 2 2 2 2 3 2 3 3 2
0C2 2 3 3 3 3 2 3 3 2 2 4 2 2 2 2
0cC3 3] 2 2 4 2 2 3 2 3 3 3 3 2 3 3
0c4 2 2 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 3 3 3
0cCs 3 2 3 4 2 2 3 3 2 2 4 2 2 3 2
0Ceé 2 | 3 3 4 3 3 3 3 2 3 4 2 3 4 3
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar
Katka Diizeyi| 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Ciktilar1 ve ilgili Dersin iliskisi
PC [PC [PC [PC [PC [PC [PC [PC [PC [PC [PC |[PCl1 [ PC1]|PCl14 |PCIl5
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 2 3
Marka 2 2 3 4 3 2 3 3 2 2 4 2 3 3 3




