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On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Ttirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci Bu ders, Pazarlamanin gegirdigi evrelerden hareketle giiniimiiz teknoloji ve kiiresel pazar
ortamina gecmis stratejileri uyarlamayi ve ileri degisimleri idrak ederek farklilagtirmayi ve
tiikketiciye uygun stratejileri benimsetmeyi amaglamaktadir.

Dersin Ogrenme Kazanimlar1 Bu dersin sonunda 68renci;

1.Pazarlama olgusunu kavrar

2.Pazarlama karmasi elemanlarinin fonksiyonlarimi bilir

3.Pazarlama stratejileri gelistirir

4.Miisteri tatmininin siirekliliginin saglanmasi i¢in uygulanmasi gereken adimlari
kavrar

5.Pazar bilgisini 6greterek, analitik diisiincenin dnemini kavratmak ve analitik
diisiinceye yonlendirir

6. Pazarlamanin giincel meseleleri hakkinda yorum yapar

Dersin Igerigi Pazarlama kavramlarini tanima, Pazar ¢esitleri ve ¢evresel faktorlerini 6grenme, Pazarlama
Karmasi unsurlar1 olan 4p Stratejilerini anlama, degisen Pazar ortamlarinin tiiketici
davraniglarini anlama ve yeniliklerin pazarlama faaliyetlerine etkisini anlamadir.

Haftalar Konular

1 Pazarlama Kavrami, Pazar ort Rekabet yonetimi, Stratejik planlama ve Pazarlama rolii aminda tiiketici
ihtiyaglar

2 Pazarlama Cevresi Mikro ve Makro Bakis

3 Pazarlama karmasi elemanlari ve yonetimi 4P

4 Uriin,Uriin Yasam Egrisi Politikalar1, Hizmet ve Markalasma Stratejisi

5 Fiyatlama Stratejisi ve Tiirleri

6 Dagitim Kanali Politikalar1

7 Ara smav

8 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi tutundurma faaliyetleri

9 Reklam, Dogrudan Satis, Pazarlama Halkla Iliskileri, Satis Gelistirme, Kisisel Satis vs. ve Interaktif
Mecralarin Kullanimi

10 Pazarlama Stratejisi- Boliimle, Hedefleme,

11 Konumlandirma, Pazarlama Arastirmasi

12 Rekabet yonetimi, Stratejik planlama ve Pazarlama rolii

13 Rekabet yonetimi, Stratejik planlama ve Pazarlama rolii

14 Pazarlama mevzuati

Genel yeterlilikler

1. Ogrenciler bu dersin ana konularini anlar ve giinliik ve is hayat1 alan1 uygulamalarmnda kullanir
2. Alanindaki kanuni diizenlemeler ve mesleki standartlar bilir.

Kaynaklar

Islamoglu, A., H.(2006). Pazarlama Yénetimi, Beta Yaymevi .
Mucuk, I.(2001). Pazarlama Ilkeleri, Istanbul: Tiirkmen Kitapevi, 13.Baski.

Degerlendirme Sistemi

Ara smav: % 40
Final:% 60  Bitiinleme:
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