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On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Ttirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimecilari

Dersin Amaci Bu dersin genel amact; Reklam ve Tanitim konusunda genel bilgiler vermek, bu konular
hakkinda 6n bilgiler olusturmak.

Dersin Ogrenme Kazanimlar1 | Bu dersin sonunda dgrenci;

1.Kendi meslek dali hakkinda genel bilgilere sahip olur

2.Reklamin ve tanitimin farklar1 ve benzerlikleri hakkinda bilgi sahibi olur
3.Reklamin ve tanitimin isletme ve bireyler agisindan 6énemini anlar

4.Reklam sektoriinde yonetsel becerileri edinir ve kullanir

5.Reklamecilik alanindaki ulusal ve uluslararasi meseleleri ve konular1 takip eder.
6.Cesitli reklam mecralar1 i¢in reklam materyallerini tasarlar ve uygular.

Dersin Igerigi Reklamm dogusu, Reklamciligin gelisimindeki etkenler, Reklam yapilis amaglari, Uriin
hakkinda bilgi vermek, hedef kitlenin {iriinii fark etmesini saglamak, Marka imaji
olusturmak, Reklam ozellikleri Reklam fonksiyonlari, Reklam ajanslari tanimi, &zellikleri,
Reklamin sonuglar1 ve etkileri

Haftalar Konular

1 Reklamin dogusu

Reklameiligin gelisimindeki etkenler

3 Reklameiligin gelisimindeki etkenler
4 Reklameiligin gelisimindeki etkenler
5 Reklameiligin gelisimindeki etkenler
6 Reklam yapilis amaglari

7 Ara smav

8 Marka imaj1 olugturmak

9 Reklam ozellikleri

10 Markayt mesrulagtirmak

11 Imaj, karsilastirma 6zelligi, harekete gegirebilme dzelligi
12 Reklam fonksiyonlari

13 Reklam ajanslar1 tanimi, 6zellikleri
14 Reklamin sonuglar1 ve etkileri
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Genel Yeterlilikler

Reklam, iletisim, pazarlama bilgilerini reklamcilik problemlerini ¢ézmede kullanabilme yeteneginin gelistirebilmek,
pazarlamada reklamin yeri, reklam alanina yonelik kanuni diizenlemeleri yorumlayabilmek, gorsel tasarim alanindaki modern
teknikleri ve yazilimlar1 kavrayabilmek ve kullanabilmek, bilgi iletisim teknolojilerini reklam ve pazarlama kapsaminda
stratejik anlamda kullanabilmek ve mesleki ve etiksorumluluk bilincine sahip olabilmek. Bu mesleki bilgileri anlamak ve
giinliik ve ig hayat1 alan1 uygulamalarinda kullanabilmek.

Degerlendirme Sistemi

Ara smav: % 40
Final: % 60 Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 |PC2 (PC3 (PC4 |PCS |PC6 PC7 (PC8 (PC9 |PC10 |PC11 PC12 |PC13 |PC14 |PC15
0C1
3 3 4 2 2 2 3 4 3 3 3 2 3
0C2
3 2 4 2 3 3 2 3 3 4 2 3 3
0oC3
2 3 3 2 2 2 3 4 3 3 3 2 3
0C4
3 3 4 2 3 3 2 3 2 4 2 3 4
0Cs
2 4 5 3 2 2 3 4 3 3 3 2 3
0C6
3 2 4 2 3 2 3 3 3 3 3 2 3
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar
Katki Diizeyi 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Ciktilar1 ve ilgili Dersin iliskisi
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Reklam
ve 3 3 4 3 2 3 2 3 4 3 3 3 2 3 3
Tanitim




