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Dersin Amacit Bu dersin genel amact; Reklam ve tanitim konusunda genel bilgiler vermek, bu konular
hakkinda 6n bilgiler olusturmak.
Dersin Ogrenme Kazanimlar1 Bu dersin sonunda 68renci;
1. Kendi meslek dali hakkinda genel bilgilere sahip olur
2. Reklamin ve tanitimin farklar1 ve benzerlikleri hakkinda bilgi sahibi olur
3. Reklamin ve tanitimin isletme ve bireyler agisindan énemini anlar
4. Reklam kampanyalari ile ilgili planlama, tanimlama, modelleme ve ¢6zme

becerisine sahip olur.

5. Karar, uygulama ve davramslarinda iletisim alanma iliskin edindigi bilgileri
kullanma becerisine sahip olur.

6. Reklam sektoriinde yonetsel becerileri edinebilme ve kullanir.

Dersin Igerigi Reklam o6zellikleri, Reklam fonksiyonlari, Reklam ajanslart tanimi, dzellikleri, Reklamin
siniflandirilmasi, Mecra nedir? Mecralar agisindan reklama bakis, Reklam ydnetimi,
Reklamm sonuglari ve etkileri, Sektordeki genel tanimlar, Sektdrdeki kurum ve
kuruluslarla ilgili genel tanimlar

Haftalar Konular
1 Reklam 6zellikleri
Reklam fonksiyonlar1
3 Reklam ajanslar1 tanimi, 6zellikleri
4 Reklamin siniflandirilmasi
5 Reklamin siniflandirilmasi
6 Mecra nedir? Mecralar agisindan reklama bakis
7 Ara sinav
8 Reklam yonetimi
9 Ajans Tiirleri
10 Reklamin sonuglari ve etkileri
11 Reklamin sonuglar1 ve etkileri
12 Sektordeki genel tanimlar
13 Sektordeki kurum ve kuruluslarla ilgili genel tanimlar
14 Sektordeki kurum ve kuruluslarla ilgili genel tanimlar

Genel Yeterlilikler

Reklam, iletisim, pazarlama bilgilerini reklamcilik problemlerini ¢ézmede kullanabilme yeteneginin gelistirebilme,
pazarlamada reklamin yeri, reklam alanina yonelik kanuni diizenlemeleri yorumlayabilmek, gorsel tasarim alanindaki modern
teknikleri ve yazilimlar1 kavrayabilmek ve kullanabilmek, bilgi iletisim teknolojilerini reklam ve pazarlama kapsaminda
stratejik anlamda kullanabilmek ve mesleki ve etiksorumluluk bilincine sahip olabilmek. Bu mesleki bilgileri anlamak ve
giinliik ve ig hayat1 alan1 uygulamalarinda kullanabilmek.
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PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
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OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar
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